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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国童装市场分析与投资前景研究报告》共十章。首先介绍

了中国童装行业市场发展环境、中国童装整体运行态势等，接着分析了中国童装行业市场运

行的现状，然后介绍了中国童装市场竞争格局。随后，报告对中国童装做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国童装行业发展趋势与投资预测。您若想对童装产业有个系统的了解

或者想投资童装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    近几年，国内童装行业正处于洗牌的关键阶段，童装品牌经营正从粗放式经营向规模化、

精细化经 营转型；从产品竞争、价格竞争、营销手段竞争向产品研发竞争、品牌文化竞争、

品牌服务竞争跨越。做工粗糙、设计抄袭跟风、缺乏品牌个性的童装企业市场份额 将会加快

萎缩，品牌价值越高的企业将越具有更大的市场话语权。童装市场的兴盛得益于又一次婴儿

潮的到来。国内童装消费量近年来呈上升趋势，增长率一直保持 惊人的速度，而且这个市场

还远远没有进入饱和期。由于儿童消费市场巨大，童装产业在未来20年都将处于较好的发展

时期，童装市场是我国最具有增长潜力的市 场。 

    随着男装、女装、运动休闲装品类市场日趋饱和，各品牌商纷纷把目光瞄准了童装领域

。2013年，全新的产业环境中，实力企业开始角逐高端市场，童装设计开始回归本真，

而2013年底出台的&ldquo;单独二胎&rdquo;政策又为童装行业带来了新的契机。 

    2013年，中国拥有童装企业逾万家，主要分布在广东东莞、浙江湖州、福建泉州、河南安

阳、四川成都等地，童装年产量约50亿件，其中国内销售约20亿件，销售总额约1000亿元。

童装产业发展趋势 

      首先，品牌格局正在形成。垄断的全国性童装品牌、强势的区域品牌、代理商品牌以及零

售商品牌即将出现。品牌从地域、档次、风格类型等多层面形成梯队模式。 一线市场将以国

内实力雄厚、竞争力强的本土大品牌与外来高端品牌平分天下，从而打破目前外来品牌在一

线市场上独领风骚的格局；二三线品牌将以独具规模的本 土大众品牌或区域品牌为主；批发

市场将出现品质精良、注重品牌形象的批发品牌。 

     其次，企业运营和终端操作精益化。企业将更着力提高终端的快速反应能力和盈利能力。

终端营销模式呈现立体交叉态势，不但包含百货专柜、商业街街边店、超市 店中店、多品牌

集合店，还不断涌现出&ldquo;一站式&rdquo;儿童商品购物生活馆和体验馆。同时，电子商务

渐成主力销售手段。 

    第三是品牌整合营销成趋势。品牌不但通过在终端与消费者互动，更通过动漫与卡通营销

、网络营销、快时尚营销、体验营销、定制营销等整合营销手段来进行品牌文化传播，提升



品牌形象力。 

    第四，质量成为企业生存的根本。今后，企业更将主动地融入&ldquo;低碳时代&rdquo;，采

用绿色的原、辅材料，努力让童装更环保、更健康。并主动研究儿童成长的生理、心理特征

，努力通过品牌和产品来诠释儿童的需求。

     近几年，国内童装行业正处于洗牌的关键阶段，童装品牌经营 正从粗放式经营向规模化、

精细化经营转型；从产品竞争、价格竞争、营销手段竞争向产品研发竞争、品牌文化竞争、

品牌服务竞争跨越。做工粗糙、设计抄袭跟 风、缺乏品牌个性的童装企业市场份额将会加快

萎缩，品牌价值越高的企业将越具有更大的市场话语权。 

    中国童装批发市场正面临着新一轮的产业升级，这个升级表现在生产能力、产业集聚地变

化、企业发展、产品和品牌变化和产业链完善几个方面。 

    首先，中国童装批发市场的生产集聚地数量将增多，产业集群的规模也将扩大，生产将进

一步向集群转移，随着市场需求的扩大和产业集群的发展，产量势必有跳跃式发展。 

    童装企业数量将大幅提高，个体工商户的数量则呈下降趋势。企业层次划分日益明显，领

军企业的规模不断扩大。 

      品牌将成为产品竞争的核心内容，而海外品牌无疑不会忽视中国童装批发市场这个成长速

度快，容量大的良好市场，围绕品牌竞争，海外品牌合作将成为国内外童装 企业在市场中获

得双赢的一条主要渠道，营销网络健全，生产管理完善的国内童装企业在把握品牌合作契机

上具有较专业营销公司更有吸引力的优势。 

    童装产品从外在设计到内在质量都将发生质的飞跃。特别是与国际市场接轨后，童装的环

保问题和诸如排汗性、耐唾液色牢度等特殊品质要求必然从制约我国童装销售到促进童装产

品质量升级，乃至推动童装产品切实解决质量升级问题。 

      中国童装批发市场产业发展中的瓶颈问题&mdash;&mdash;面料供给，也是产业链衔接问题

也会随着我国面辅料生产企业的发展和国际面辅料厂商的进入而逐步改善。目前我国童 装的

国产面料自给率是所有服装品类中最高的，但是随着童装产品质量要求的提高，国际面辅料

在中国市场的拓展，国际面辅料的使用率将有所提高。 

    十八届三中全会审议通过的启动实施一方是独生子女的夫妇可生育两个孩子的政策也为童

装市场的发展带来新动力。目前&ldquo;单独二胎&rdquo;政策已经由规划阶段进入实质运作阶

段，各省市的地方性&ldquo;单独二胎&rdquo;政策也将逐步落地实施。 

    我国各省市单独二胎政策实施时间表 

第一章　2011-2013年国际童装市场分析 

1.1　美国 



1.1.1　美国童装行业发展概述 

1.1.2　2011年美国童装行业安全门槛抬高 

1.1.3　2012年美国童装品牌拓展境外市场 

1.1.4　2013年美国童装品牌热衷中国市场 

1.1.5　美国童装进口贸易安全标准分析 

1.2　俄罗斯 

1.2.1　俄罗斯父母购买童装的心理特点 

1.2.2　俄罗斯童装市场的发展现状 

1.2.3　俄罗斯童装市场依赖进口产品 

1.2.4　2012年俄罗斯入世利好童装市场 

1.2.5　俄罗斯线上童装市场状况 

1.2.6　俄罗斯童装展会成市场发展新渠道 

1.3　英国 

1.3.1　英国童装市场发展的SWOT分析 

1.3.2　英国儿童睡衣安全新标准生效 

1.3.3　超市成英国童装消费首选 

1.4　日本 

1.4.1　日本童装市场的回顾 

1.4.2　日本品牌服装以母子装抢攻市场 

1.4.3　日本童装商场尝试多品牌营销策略 

1.4.4　2011年日本知名童装品牌抢攻台湾市场 

1.4.5　2012年日本童装品牌进军中国内地市场 

1.4.6　2013年日本童装市场发展动态 

1.5　其它国家及地区 

1.5.1　澳大利亚出台童装安全规范 

1.5.2　2013年印尼童装成分新规实施 

1.5.3　越南童装行业的发展目标 

1.5.4　印度童装市场发展前景浅析 

第二章　2011-2013年中国童装行业的发展 

2.1　童装的相关概述 

2.1.1　童装的起源 



2.1.2　童装的分类 

2.1.3　童装产业的特征 

2.2　2011-2013年中国童装行业发展综述 

2.2.1　我国童装行业的基本情况 

2.2.2　中国童装产业总体发展特征 

2.2.3　中国童装产业区域发展状况 

2.2.4　我国童装行业发展态势 

2.2.5　2013年我国童装行业发展综述 

2.3　童装行业标准体系状况 

2.3.1　国内外童装行业标准比较 

2.3.2　中国童装安全性能标准发展概况 

2.3.3　2012年8月起我国童装新国标实施 

2.3.4　我国将加强童装标准体系建设 

2.3.5　童装产业应实施ISO9000国际标准 

2.4　童装产业绿色环保的发展 

2.4.1　环保童装的介绍 

2.4.2　绿色童装的四大功能 

2.4.3　童装企业应尽力打造绿色环保童装 

2.4.4　健康童装的面料要提高科技含量 

2.4.5　环保童装消费理念深入人心 

2.4.6　低碳环保成童装流行设计理念 

2.5　童装产业发展存在的问题 

2.5.1　中国童装业面临的主要问题 

2.5.2　童装产业发展的制约因素 

2.5.3　童装产业发展面临五大难题 

2.5.4　中国童装产业不景气的内外因 

2.5.5　中国童装品牌建设面临的问题 

2.5.6　质量问题制约我国童装行业发展 

2.6　童装产业的发展对策 

2.6.1　我国童装企业发展对策 

2.6.2　童装企业开拓市场的策略 

2.6.3　童装企业的低成本传播战略 



2.6.4　童装企业从批发向品牌转型的建议 

第三章　2011-2013年中国童装市场分析 

3.1　2011-2013年中中国童装市场发展综述 

3.1.1　中国童装市场的发展状况 

3.1.2　中国童装市场的发展特征 

3.1.3　2012年国内童装市场运行特点 

3.1.4　童装电子商务市场发展分析 

3.1.5　国内童装市场产品关注度简析 

3.1.6　童装企业市场定位分析 

3.1.7　2013年童装企业业绩持续增长 

3.2　童装行业细分市场发展剖析 

3.2.1　中大童装市场需求分析 

3.2.2　中大童装市场现状分析 

3.2.3　中大童装企业发展面临的问题 

3.2.4　我国高端童装行业发展状况 

3.2.5　中国童装奢侈品牌市场分析 

3.3　中国童装市场需求分析 

3.3.1　中国童装市场的需求规模 

3.3.2　女童装市场需求比男童市场大 

3.3.3　童装市场需求增速快 

3.3.4　童装市场的需求趋向 

3.3.5　童装市场需求六大趋势 

3.4　中国童装市场消费分析 

3.4.1　我国童装市场消费观念状况 

3.4.2　童装消费的特征 

3.4.3　影响童装消费的八大因素 

3.4.4　儿童消费心理对童装市场的影响 

3.4.5　中国童装市场消费水平多层次 

3.4.6　2012年我国童装消费市场分析 

3.4.7　童装个性化消费来临及应对策略 

3.5　中国童装市场价格分析 



3.5.1　影响儿童服装价格的因素 

3.5.2　中国童装价格居高的原因分析 

3.5.3　2011-2013年我国童装市场价格分析 

3.6　中国童装市场的竞争状况 

3.6.1　中国童装市场的主要竞争形式 

3.6.2　中国童装市场竞争状况 

3.6.3　我国童装市场主要竞争势力分析 

3.6.4　成人服饰企业发力童装市场 

3.6.5　运动品牌进军童装市场现状 

3.6.6　传统童装品牌积极提升竞争力 

3.7　2011-2013年中国童装出口市场分析 

3.7.1　东莞童装自主品牌走向美国市场 

3.7.2　江苏南通儿童服装出口现状 

3.7.3　2012年宁波鄞州童装出口状况良好 

3.7.4　2013年中国出口童装召回状况分析 

3.7.5　宁波童装市场出口状况 

3.7.6　儿童服装出口风险简析 

3.7.7　我国童装出口的问题及对策 

第四章　2011-2013年中国童装产业集群的发展 

4.1　2011-2013年中国童装产业集群的概况 

4.1.1　中国童装产业集群地发展状况 

4.1.2　中国三大童装产业集群的发展特点 

4.1.3　中国童装产业集群的发展对策 

4.2　浙江织里 

4.2.1　织里童装产业的发展历程 

4.2.2　织里童装产业集群的优势 

4.2.3　织里童装产业集群发展的作用 

4.2.4　电子商务助力织里童装产业发展 

4.2.5　织里打造中国童装产业示范基地 

4.2.6　织里童装加快产业转型升级 

4.2.7　&ldquo;十二五&rdquo;期间织里童装产业的发展目标 



4.3　广东佛山 

4.3.1　佛山童装产业的发展概况 

4.3.2　佛山童装产业集群发展迎来新阶段 

4.3.3　佛山童装产业的SWOT分析 

4.3.4　佛山童装业探寻未来发展思路 

4.3.5　佛山童装产业的发展规划 

4.4　福建石狮 

4.4.1　石狮凤里童装基地介绍 

4.4.2　石狮市童装产业的发展状况 

4.4.3　石狮童装设计人才因素分析 

4.4.4　新品牌提升石狮童装产业竞争力 

4.4.5　石狮童装企业新发展模式分析 

第五章　2011-2013年中国童装区域市场分析 

5.1　北京 

5.1.1　北京重点商场童装销售概况 

5.1.2　2011年北京童装商场推出经营新模式 

5.1.3　2012年六一期间北京童装市场价格普涨 

5.1.4　2013年北京童装质量状况分析 

5.1.5　北京童装市场竞争格局分析 

5.2　上海 

5.2.1　2011年上海童装销售状况分析 

5.2.2　2012年英国高端童装品牌登陆上海 

5.2.3　2013年上海童装质量状况分析 

5.2.4　上海儿童服装产品质量被严控 

5.3　深圳 

5.3.1　深圳童装市场总体概述 

5.3.2　深圳童装市场企业数量持续增长 

5.3.3　深圳童装业面临大洗牌 

5.3.4　深圳童装出口状况分析 

5.4　杭州 

5.4.1　杭州已成为童装品牌必争之地 



5.4.2　杭州童装市场洋品牌占据半壁江山 

5.4.3　杭州街头童装受欢迎 

5.4.4　杭州奢侈童装发展势头强劲 

5.4.5　2013年杭州童装质量状况 

5.5　温州 

5.5.1　温州童装品牌向高端市场扩张 

5.5.2　2012年温州童装企业积极进行品牌延伸 

5.5.3　限制温州童装发展的瓶颈 

5.5.4　温州童装业发展前景乐观 

5.6　其他地区 

5.6.1　武汉童装成行业利润增长点 

5.6.2　2011年河南省童装市场竞争激烈 

5.6.3　2012年河南南阳童装业运行状况 

5.6.4　2012年广东虎门童装产业发展态势 
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