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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国整体家具市场监测及投资前景研究报告》共十三章。首

先介绍了世界整体家具行业整体运营状况、中国整体家具行业市场发展环境，接着分析了中

国整体家具行业市场运行的现状，然后介绍了中国整体家具市场竞争格局。随后，报告对中

国整体家具做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国整体家具行业发展趋势与投资预测

。您若想对整体家具产业有个系统的了解或者想投资整体家具行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。 

    整体家具行业未来的发展将趋向与专业化与正规化。纵观今年的整体家具市场，虽然大部

分商家反 映整体家具的销量差强人意，但是对于一些大品牌企业来说，整体家具的销量差别

并不大。这也从某些程度上说明，消费者对整体家具品牌的认知度增加，对专业性 的要求越

来越高，一般的整体家具从业人员将不能满足他们的需求。整体家具这个定制行业，从产品

的设计、生产、销售、安装需要经过多道程序，比其他行业要复 杂与繁琐很多。面对这样的

情况，整体家具企业如果还是一味地寄希望于市场回暖，不思变通，执着于节省成本或者价

格战，相信前路将是&ldquo;黯淡无光&rdquo;。 

    家具行业之所以出现种种问题，其原因就在于专业人才缺失严重，所以，在整体家具行业

有着良好发展机遇的同时，家具企业应加快填补家具行业人才缺口的速度，加强对专业人才

的培养，以支撑起整个家具行业，让行业得到更加健康有序的发展。 

第一章 2012-2013年世界整体家具行业整体运营状况分析 

第一节 2012-2013年世界家具产业运行概况 

一、全球家具市场规模持续扩大 

二、世界家具市场进出口贸易状况 

三、国际家具环保准入法规及欧美家具标准 

第二节 2012-2013年世界整体家具行业市场新格局透析 

一、世界整体家具市场特色分析 

二、世界整体家具品牌市场分析 

三、世界整体家具市场动态分析 

第三节 2012-2013年世界主要国家整体家具运行分析 

一、美国 

二、日本 

三、欧洲 



第四节 2014-2018年世界整体家具业新趋势分析 

第二章 2012-2013年中国整体家具行业市场发展环境解析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2014年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 2012-2013年中国整体家具市场政策环境分析 

一、扩大内需保增长政策解析 

二、玛格定制家具首家发起家具环保每套必检倡议书 

三、修改家具检测标准迫在眉睫 

四、家具新规定实施 

第三节 2012-2013年中国整体家具市场社会环境分析 

第三章 2012-2013年中国整体家具行业市场运行态势剖析 

第一节 中国整体家具市场动态分析 

一、北京家具品牌集体发动南扩行动 

二、大豆泡沫家具逐步抢占市场份额 

三、武汉建材展整体厨房概念成新卖点 

第二节 2012-2013年中国整体家具行业现状综述 

一、整体家具行业运行特点分析 

二、中国家具步入注重产业集群发展的新时期 

三、整体家具走入品牌时期 

第三节 2012-2013年中国整体家具市场运行新形势 

一、整体家具产量分析 

二、家具产量与出口金额增速均呈回稳态势 

三、国外环保要求不断提高中国家具出口备受压力 

第四节 2012-2013年中国整体家具市场存在的问题分析 

第四章 2011-2013年中国家具制造行业数据监测分析 

第一节 2011-2013年中国家具制造行业总体数据分析 

一、2011年中国家具制造行业全部企业数据分析 



二、2012年中国家具制造行业全部企业数据分析 

三、2013年中国家具制造行业全部企业数据分析 

第二节 2011-2013年中国家具制造行业不同规模企业数据分析 

一、2011年中国家具制造行业不同规模企业数据分析 

二、2012年中国家具制造行业不同规模企业数据分析 

三、2013年中国家具制造行业不同规模企业数据分析 

第三节 2011-2013年中国家具制造行业不同所有制企业数据分析 

一、2011年中国家具制造行业不同所有制企业数据分析 

二、2012年中国家具制造行业不同所有制企业数据分析 

三、2013年中国家具制造行业不同所有制企业数据分析 

第五章 2014-2018年中国整体家具五大体系运行分析 

第一节 整体家装 

一、整体家装相关介绍 

二、家装行业模式裂变 

三、整体家装借样板间营销撬动市场 

四、影响家装快速发展的四大因素分析 

五、苏宁打造&ldquo;一站式&rdquo;家装服务 

第二节 整体橱柜 

一、整体橱柜产销量分析 

二、橱柜营销模式频出新招 

三、中国整体橱柜区域走向全国品牌至胜 

四、皮阿诺橱柜连获四项国家专利 

五、未来整体橱柜发展前景分析 

第三节 整体卫浴 

一、卫浴营销新模式 

二、&ldquo;体验&rdquo;全新营销思路打造整体瓷卫空间 

三、科逸卫浴开拓西北市场 

四、&ldquo;抢占上海滩&rdquo;打造整体卫浴空间专家 

五、五大优势打造强势民族卫浴品牌 

六、国产整体卫浴市场潜力巨大 

第四节 整体衣柜 



一、中国整体衣柜销量倍增 

二、本质核心是&ldquo;定制&rdquo; 

三、整体衣柜继续扩张贵族产品平民化 

四、整体衣柜成家装潮流新宠 

五、未来市场整体衣柜市场前景展望 

第五节 整体饰品 

一、行业呈现两极分化的局面 

二、家居饰品三大营销模式分析 

三、家居装饰品成年货新宠 

四、软装饰将成西部家居市场竞争新热点 

第六章 2012-2013年中国整体家具市场营销解析 

第一节 2012-2013年中国整体家具营销模式分析 

一、整体家具销售渠道分析 

二、整体家具行业创新模式--捆绑营销 

三、专卖模式与高介入度营销模式 

四、中国整体家具卖场模式的发展分析 

五、整体家具行业的特许经营模式分析 

六、浅析整体家具联盟组织开拓整体家具营销新模式 

第二节 2012-2013年中国整体家具营销策略分析 

一、中国整体家具行业的主要营销策略 

二、业内企业互动互利营销策略分析 

三、中国整体家具出口渠道策略盘点 

第三节 2012-2013年中国品牌营销策略分析 

一、中国整体家具品牌快速成长的策略分析 

二、中国整体家具品牌有效营销应从终端做起 

三、整体家具品牌有效营销需建立创新营销模式 

四、整体家具品牌有效营销要注重顾客口碑 

第四节 未来中国整体家具营销预测与趋势 

一、浅析整体家具业定制营销模式即将来临 

二、中国整体家具市场营销细分化的趋势 

三、未来的整体家具市场营销的趋势与特点 



第七章 2012-2013年中国整体家具市场消费调研 

第一节 2012-2013年中国消费者对整体家具的认度调查 

一、消费者整体家具关注度调研 

二、消费者对整体家具的品牌认知度调研 

三、消费者对主流价位区间的认同调研 

第二节 2012-2013年中国淋浴房重点消费城市调查分析 

一、北京 

二、上海 

三、广州 

第三节 影响消费者购买整体家具的因素调研 

第八章 2012-2013年中国整体家具市场竞争格局透析 

第一节 中国整体家具市场竞争格局 

一、华耐美家挑战传统家装15年价格底限 

二、整体厨房与传统厨房的终极PK 

三、抢占二三级市场家居行业的蓝海战略 

四、橱柜行业开发城镇处女地整体厨房也下乡 

五、韩国家具品牌登陆中国引领整体衣柜风向标 

六、制造商与渠道流通展开博弈 

第二节 2012-2013年中国整体家具行业集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、品牌集中度分析 

第三节 2012-2013年中国整体家具五大竞争优势分析 

第四节 2014-2018年中国整体家具行业竞争趋势分析 

第九章 2012-2013年世界品牌整体家具企业营运状况浅析 

第一节 SOGAL索菲亚 

一、公司概况 

二、产品竞争力分析 

三、在华市场销售情况 

四、国际化发展战略分析 

第二节 Holike好莱客 



一、公司概况 

二、产品竞争力分析 

三、在华市场销售情况 

四、国际化发展战略分析 

第三节 STANLEY史丹利 

一、公司概况 

二、产品竞争力分析 

三、在华市场销售情况 

四、国际化发展战略分析 

第十章 2012-2013年中国整体家具优势生产企业竞争力分析 

第一节 青岛海尔股份有限公司（600690） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 广东美的电器股份有限公司（000527） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 中山华帝燃具股份有限公司（002035） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 



第四节 广州索菲亚家具制品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 中山市顶固金属制品有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 大连华特家具有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 浙江帅康电气股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节 广州欧派橱柜企业有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 



四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九节 博洛尼家居用品（北京）有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十节 青岛澳柯玛集团总公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十一章 2012-2013年中国整体家具相关行业发展分析 

第一节 建材行业 

一、2012-2013年中国建材产业发展分析 

二、4万亿投资带给建材产业的利好 

三、建材工业&ldquo;十二五&rdquo;指导思想及要求 

四、2014-2018年中国建材产业发展形势分析 

第二节 木材行业 

一、木制橱柜的分类及优点比较 

二、2012-2013年中国木材行业进口状况 

三、2012-2013年我国木材行业发展形势 

四、木材价格走势对橱柜行业的影响 

五、2014-2018年实木橱柜流行趋势分析 

第三节 五金行业发展分析 

一、橱柜五金配件的分类及功能 



二、五金制品的生产经营模式 

三、五金行业存在的问题及发展策略 

四、2012-2013年五金行业发展情况分析 

五、未来五金行业发展前景分析 

第四节 装修装饰行业发展分析 

一、装修装饰行业发展概述 

二、家装公司涉足橱柜业的优势 

三、非正规橱柜装修对市场的影响 

四、集成家装引领装修行业新革命 

五、2012-2013年装修行业发展情况分析 

六、未来中国装修行业发展前景分析 

第十二章 2014-2018年中国整体家具行业发展趋势与前景展望分析 

第一节 2014-2018年中国整体家具行业发展前景分析 

一、未来年家具市场或回暖紧凑型产品被看好 

二、整体家居趋势带动集成吊顶发展有巨大市场潜力 

三、整体衣柜行业发展潜能无限 

第二节 2014-2018年中国整体家具行业发展趋势分析 

一、整体家具的流行趋势分析 

二、实木化将成家具业的整体趋势 

三、智能化厨房或将成为家庭装修的新趋势 

第三节 2014-2018年中国整体家具行业市场预测分析 

一、未来市场供给情况预测分析 

二、未来市场需求情况预测分析 

三、未来市场进出口贸易情况预测分析 

第四节 2014-2018年中国整体家具市场盈利预测分析 

第十三章 2014-2018年中国整体家具产业投资战略研究 

第一节 2014-2018年中国整体家具行业投资概况 

一、整体家具投资特性 

二、整体家具投资环境分析 

第二节 2014-2018年中国整体家具行业投资机会分析 



一、投资热点分析 

二、区域投资潜力分析 

三、与产业链相关的投资机会分析 

第三节 2014-2018年中国整体家具行业投资风险预警 

一、宏观调控政策风险 

二、市场竞争风险 

三、原料供给风险 

四、市场运营机制风险 

第四节 博思数据投资建议 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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