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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国洗衣粉市场分析与投资前景研究报告》共十七章。首先

介绍了洗衣粉相关概述、中国洗衣粉产业运行环境等，接着分析了中国洗涤剂行业运行的现

状，然后介绍了中国洗衣粉产业市场竞争格局。随后，报告对中国洗衣粉做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国洗衣粉产业发展前景与投资预测。您若想对洗衣粉产业有个系统

的了解或者想投资洗衣粉行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    绿色环保的&ldquo;浓缩化&rdquo;已经成为国际洗涤剂行业发展趋势。中国轻工业联合会和

中国洗涤用品工业协会提出的&ldquo;大力发展浓缩洗衣粉&rdquo;，并用三年的时间打造洗衣

粉&ldquo;浓缩时代&rdquo;的目标，然而目前国内浓缩粉仅占整个洗衣粉市场4%的份额。有

业内人士指出，国内浓缩洗衣粉大规模发展最大的阻碍还是科研能力，未来高效、节能、环

保的浓缩产品将引领消费潮流。 

    据了解，与普通洗衣粉相比，浓缩粉更加绿色、高效。洗衣粉浓缩化早已成为国外洗涤用

品工业的主流。 

第一章 洗衣粉相关概述 

第一节 洗涤剂介绍 

一、洗涤剂的主要成分 

二、洗涤剂的种类 

三、洗涤剂的去污原理 

第二节 洗衣粉介绍 

一、洗衣粉的成份 

二、洗衣粉的分类 

三、国内外洗衣粉生产工艺 

第三节 洗衣粉与环保问题 

一、洗涤剂表面活性剂的污染问题 

二、洗衣粉的副作用 

三、洗衣粉导致水体污染的情况 

四、国内外治理现状 

第二章 2012-2013年世界洗衣粉产业运行态势分析 

第一节 2012-2013年世界洗衣粉产业发展概况 



一、世界首创洗衣粉功能素 

二、世界洗衣粉品牌市场运行分析 

三、世界洗衣粉市场竞争状况 

四、不用洗衣粉的洗衣机对市场的冲击 

五、世界洗涤剂市场需求强劲 

第二节 2012-2013年世界主要国家洗衣粉产业运行分析 

一、美国 

二、日本 

三、德国 

第三节 2012-2013年世界洗衣粉产业发展趋势分析 

一、世界洗衣粉配方发展优势 

二、世界洗衣粉广告效果分析 

三、世界洗衣粉品牌包装特点 

第四节 2014-2018年世界洗衣粉市场前景预测分析 

第三章 2012-2013年中国洗衣粉产业运行环境分析 

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2013年中国宏观经济发展预测分析 

第二节 2012-2013年中国洗衣粉产业政策环境分析 

一、洗衣粉标准解读 

二、《衣料用液体洗涤剂》 

三、浓缩洗衣粉标志使用管理规则实施细则 

四、洗衣粉进出口政策分析 

第三节 2012-2013年中国洗衣粉环保问题分析 

一、洗涤剂表面活性剂的污染问题 

二、洗衣粉的副作用 

三、洗衣粉导致水体污染的情况 

四、国内外治理现状 

第四节 2012-2013年我国洗衣粉行业技术环境分析 

一、2012-2013年我国洗涤技术专利申请情况 



二、活性物替代的可能（LAS、AOS、MES、AES、AEO、APE） 

三、功能全、概念新的产品能够引导市场 

第四章 2012-2013年中国洗涤剂行业运行形势分析 

第一节 2012-2013年中国洗涤行业市场分析 

一、中国洗涤剂市场特征分析 

二、洗涤用品市场销售渠道分析 

三、洗涤用品市场动态分析 

第二节 2012-2013年中国洗涤行业存在的问题探讨 

一、国内洗涤产业面临洗牌 

二、小型企业液体洗涤剂仍存在质量问题 

三、国产洗涤剂面临的包装问题 

第三节 2014-2018年中国洗涤行业发展趋势分析 

一、科技创新成为洗涤行业发展的驱动力 

二、技术领先成为行业竞争的新趋势 

三、无磷成为行业发展趋势 

第五章 2012-2013年中国洗衣粉市场运行走势分析 

第一节 2012-2013年中国洗衣粉产业运行概况 

一、洗涤巨头推动洗衣粉产业升级 

二、中国洗衣粉制造业成熟与创新 

三、中国洗衣粉制造业加工工艺 

四、中国洗衣粉包装分析 

第二节 2012-2013年中国浓缩洗衣粉发展进展 

一、我国积极推进洗衣粉浓缩化进程 

二、浓缩洗衣粉发展现状 

三、中国浓缩洗衣粉技术推广概述 

四、我国已发布超浓缩洗衣粉识别标志 

五、超浓缩洗衣粉将成国内发展新方向 

第三节 2012-2013年中国洗衣粉行业面临的问题及对策 

一、环保洗衣粉标准国内空缺 

二、洗衣粉行业发展需告别&ldquo;有磷时代&rdquo; 



三、我国洗衣粉技术革新方向 

四、国内洗衣粉产品创新思路 

第六章 2011-2013年中国洗衣粉制造行业数据监测分析 

第一节 2011-2013年中国洗衣粉制造行业总体数据分析 

一、2011年中国洗衣粉制造行业全部企业数据分析 

二、2012年中国洗衣粉制造行业全部企业数据分析 

三、2013年中国洗衣粉制造行业全部企业数据分析 

第二节 2011-2013年中国洗衣粉制造行业不同规模企业数据分析 

一、2011年中国洗衣粉制造行业不同规模企业数据分析 

二、2012年中国洗衣粉制造行业不同规模企业数据分析 

三、2013年中国洗衣粉制造行业不同规模企业数据分析 

第三节 2011-2013年中国洗衣粉制造行业不同所有制企业数据分析 

一、2011年中国洗衣粉制造行业不同所有制企业数据分析 

二、2012年中国洗衣粉制造行业不同所有制企业数据分析 

三、2013年中国洗衣粉制造行业不同所有制企业数据分析 

第七章 2011-2013年中国合成洗衣粉产量数据统计分析 

第一节 2011-2012年中国合成洗衣粉产量数据分析 

一、2011-2012年合成洗衣粉产量数据分析 

二、2011-2012年合成洗衣粉重点省市数据分析 

第二节 2013年中国合成洗衣粉产量数据分析 

一、2013年全国合成洗衣粉产量数据分析 

二、2013年合成洗衣粉重点省市数据分析 

第三节 2013年中国合成洗衣粉产量增长性分析 

一、产量增长 

二、集中度变化 

第八章 2012-2013年中国洗衣粉市场运行透析 

第一节 2012-2013年中国洗衣粉运行动态分析 

一、中国洗衣粉市场消费处于过渡期 

二、传统洗衣粉仍主导主流市场 



三、国产洗衣粉因价廉物美赢得市场 

第二节 2012-2013年中国重点品牌市场销售情况分析 

一、汰渍 

二、立白 

三、雕牌 

四、奥妙 

四、奇强 

六、活力28 

第三节 2012-2013年中国洗衣粉市场价格分析 

一、洗衣粉价格走势 

二、影响价格因素 

第九章 2012-2013年中国洗衣粉市场消费调研 

第一节 受访者基本情况 

一、性别占比 

二、年龄分布 

三、洗涤用品首选 

四、区域分布 

第二节 2012-2013年中国消费者对洗衣粉品牌调研 

一、消费者对洗衣粉品牌谁知渠道 

二、目前消费者使用洗衣粉品牌分析 

三、消费者对目前使洗衣粉满意度调研 

四、消费者品牌忠诚度调研 

第三节 其它 

一、消费者选用洗衣粉最主要考虑的因素 

二、消费者常用的洗衣粉的包装规格 

三、消费者希望洗衣粉增加哪些功能 

四、消费者对洗衣粉类型偏好占比 

五、消费者对洗衣粉购买洗衣粉渠道调研 

六、消费者对洗衣粉价格敏感度 

第十章 2012-2013年中国洗衣粉产业市场竞争格局透析 



第一节 2012-2013年中国洗衣粉品牌竞争动态分析 

一、洗衣粉多品牌瓜分市场版图 

二、纳爱斯和宝洁的终端竞争 

三、联合利华与宝洁的市场竞争 

四、奇强与宝洁的对峙 

五、奇强与雕牌市场竞争 

第二节 2012-2013年中国洗衣粉产业集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、生产企业的集中分布 

第三节 2014-2018年中国洗衣粉产业提升竞争力策略分析 

第十一章 2012-2013年国外洗衣粉重点企业在华运营情况透析 

第一节 美国宝洁公司（Procter&amp;Gamble） 

一、公司概述 

二、宝洁在中国市场竞争策略的选择 

三、宝洁公司营销策略 

第二节 联合利华 

一、公司概述 

二、联合利华在中国的发展 

三、联合利华的创新策略 

四、以创新保持竞争优势 

第三节 日本花王 

一、公司概述 

二、花王发展历程 

三、日本花王陨落中国 

第四节 德国汉高 

一、公司概述 

二、德国汉高难进中国家庭 

三、德国汉高中国合资出乱 

四、汉高洗衣粉边缘化趋势明显 

第十二章 2012-2013年中国品牌洗衣粉加工企业运营状况分析 



第一节 纳爱斯集团（雕牌） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 联合利华（中国）有限公司 奥妙OMO 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 南风化工集团股份有限公司（000737）（奇强） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 广州宝洁有限公司（汰渍Tide、碧浪） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节上海白猫股份有限公司（白猫洗衣粉） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 



四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第六节 广州立白集团（立白） 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第七节 杭州传化花王有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第八节 安徽省全力集团有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第十三章 2012-2013年中国洗衣粉替代品市场探析 

第一节 洗衣液 

一、洗涤产品进入&ldquo;液洗&rdquo;时代 

二、洗衣液冲击洗涤用品领域 

三、洗衣液市场三足鼎立 

四、洗衣液市场年增长速度分析 

五、2012-2013年中国洗衣液市场消费情况分析 



第二节 肥皂 

一、肥皂品牌的发展 

二、洗涤剂品牌的发展历程 

三、国外厂商品牌战略 

四、肥香皂行业发展趋势 

第三节 不用洗衣粉的洗衣机 

一、不用洗衣粉洗衣机步入市场成熟期 

二、不用洗衣粉洗衣机又成行业热点 

三、中国已着手制定不用洗衣粉洗衣机国家标准 

第十四章 2012-2013年中国洗衣粉原料市场运行态势分析 

第一节 表面活性剂 

一、表面活性剂相关介绍 

二、中国表面活性剂/洗涤剂领域技术发展分析 

三、中国表面活性剂行业集中度分析 

四、中国表面活性剂行业发展趋势 

第二节 丙烯酸 

一、全球丙烯酸市场分析 

二、中国丙烯酸市场发展回顾 

三、中国丙烯酸及酯市场供需分析 

四、丙烯酸最新技术进展 

五、中国丙烯酸（酯）市场未来仍将高速发展 

第三节 纯碱 

一、国际纯碱市场发展趋势分析 

二、国内纯碱市场现状分析 

三、影响中国纯碱市场的因素分析 

第四节 中国洗衣粉原料技术的发展趋势分析 

一、洗衣粉的浓缩化 

二、更高浓缩化的片状洗涤剂 

三、无磷洗衣粉的开发与应用 

四、加酶洗衣粉 



第十五章 2014-2018年中国洗衣粉产业发展前景预测分析 

第一节 2014-2018年中国洗衣粉行业发展趋势分析 

一、中国洗衣粉市场发展趋势 

二、中国洗衣粉要告别&ldquo;有磷时代&rdquo; 

三、洗衣粉技术变革与产品革新 

第二节 2014-2018年中国洗衣粉行业市场预测分析 

一、未来中国洗衣粉产量预测分析 

二、未来中国洗衣粉市场销量预测分析 

三、未来中国洗衣粉进出口贸易预测分析 

第三节 2014-2018年中国洗衣粉行业市场盈利预测分析 

第十六章 2014-2018年中国洗衣粉行业市场发展应对策略点评 

第一节 2014-2018年中国洗衣粉行业规模企业经营建议 

一、规模扩张：提高行业进入壁垒 

二、提升品牌增加产品的差异化 

三、制定产品鉴别标准，排挤质量低劣的小品牌 

四、以技术引领行业发展，通过产品开发对竞争者进行广泛的压制 

五、加强粉销终端建设，增强市场控制力 

六、向生产的上游产业延伸 

第二节 2014-2018年中国洗衣粉行业中小企业经营建议 

一、提高产品品牌的知名度 

二、集中某一细粉市场 

三、拓宽粉销网络，增强经销商的推荐力 

四、中小企业强强联合，优势互补提高企业竞争力 

第十七章 2014-2018年中国洗衣粉行业投资前景预测分析 

第一节 2014-2018年中国洗衣粉产业投资环境分析 

第二节 2014-2018年中国洗衣粉产业投资机会分析 

一、区域投资热点分析 

二、投资潜力分析 

第三节 2014-2018年中国洗衣粉产业投资风险预警 

一、宏观调控政策风险 



二、市场竞争风险 

三、进退入风险 

四、市场运营机制风险 

第四节 博思数据投资建议 
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