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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2018年中国北斗二代导航市场分析与投资前景研究报告》共九章。

首先介绍了北斗二代导航相关概述、中国北斗二代导航市场运行环境等，接着分析了中国北

斗二代导航市场发展的现状，然后介绍了中国北斗二代导航重点区域市场运行形势。随后，

报告对中国北斗二代导航重点企业经营状况分析，最后分析了中国北斗二代导航行业发展趋

势与投资预测。您若想对北斗二代导航产业有个系统的了解或者想投资北斗二代导航行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。 

    正式的北斗卫星导航系 统建设于2004年启动，2011年开始对中国和周边提供测试服务，2012

年12月27日起北斗系统正式提供卫星导航服务，服务范围涵盖亚太大部分地 区。该导航系统

提供两种服务方式，即开放服务和授权服务。开放服务是在服务区免费提供定位、测速、授

时服务，定位精度为10米，测速精度0.2米/秒，授 时精度50纳秒，在服务区的较边缘地区精度

稍差。授权服务则是向授权用户提供更安全与更高精度的定位、测速、授时、通信服务以及

系统完好性信息，这类用户 为中国军队和政府等。由于该正式系统继承了试验系统的一些功

能，能在亚太地区提供无源定位技术所不能完成的服务，如短报文通信。 

     北斗卫星导航系统计划在2020年完成对全球的覆盖，为全球用户提供定位、导航、授时服

务，中国将发射大量的中地球轨道卫星，同时因为现有系统的卫星寿命 也会到期，也将会

在2020年前完成替换。中国的北斗系统是后来者，起步较晚，但发展很快，从性能上已经达

到与GPS和GLONASS同等的水平。 

       &ldquo;北斗&rdquo;卫星系统的建成，将促进我国自主卫星导航事业的发展，增强我国的

综合国力，提高我国在国际上的地位，扩大我国在这一领域的影响。而&ldquo;北斗&rdquo;二

代卫 星导航系统也充分体现了中国创造的理念，使中国的自主创新能力再上一个台阶，并能

带动相关部门，如飞机导航、车载卫星导航等的发展应用，创造巨大的经济效 益，更好的促

进中国特色社会主义的建设，实现中华民族的伟大复兴。 
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