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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国健康服务市场现状分析及投资前景研究报告》共十章。

首先介绍了中国健康服务行业的概念，接着分析了中国健康服务行业发展环境，然后对中国

健康服务行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国健康服务行业面临的机遇及发

展前景。您若想对中国健康服务行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。 

    近年来，随着健康服务行业各项促进政策的出台和行业标准的不断完善，同时也因为行业

自我发展能力的不断增强，使得我国健康服务业发展迅速，呈现出规模持续扩大、结构不断

优化、新产品层出不穷的局面。 

      目前我国健康服务的主要实施主要包括医疗、预防、保健、健康教育等四大类机构。医疗

机构是以疾病治疗为主，同时具有预防、康复、健康咨询等多种功能相结 合，为保障人民健

康进行服务的组织；疾病预防控制机构是运用预防医学理论、技术进行卫生防疫工作检测、

科研、培训相结合的专业机构，是当地卫生疾病预防控 制业务技术的指导中心；妇幼保健机

构是从事妇幼卫生业务的专业组织，包括各级妇幼保健院、所、站及儿童保健所；健康教育

机构是面向社会实施健康教育的职能 部门，由各级分别设立的健康教育所（科）组成。 

     &ldquo;十二五&rdquo;期间，我们将会同有关方面，坚持政府主导与发挥市场机制作用相

结合，紧密结合深化医药卫生体制改革，完善扶持政策，推动多元化办医格局的形成， 推动

老年护理、心理咨询、营养咨询、口腔保健、康复、临终关怀、健康体检与管理等服务业的

开展，积极发展商业健康保险，加强健康服务市场的监管。 

      发展健康服务业对维护和促进健康十分重要，是保障民生的重要举措，也是扩大内需、促

进增长的重要途径。目前，我国健康服务业已经形成一个包括医疗、医药、 医保、保健品、

健康食品、健康管理、美容养生、健康信息、健康文化等各个方面的、相对完整的产业体系

。但是，目前我国健康服务业仅占国内生产总值的５％左 右，而美国２００９年就达到了１

７．６％，这都说明我国健康服务业发展潜力巨大。 
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