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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2017年中国电子烟市场现状分析及投资前景研究报告》共

十四章。介绍了电子烟行业相关概述、中国电子烟产业运行环境、分析了中国电子烟行业的

现状、中国电子烟行业竞争格局、对中国电子烟行业做了重点企业经营状况分析及中国电子

烟产业发展前景与投资预测。您若想对电子烟产业有个系统的了解或者想投资电子烟行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

     通过《2012-2017年中国电子烟市场现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、 有效客户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。

     普通烟草型香烟对人类健康的危害越来越为人们所认识，现代科学证明，香烟烟雾中含

有400种以上的化学物质，其中有数百种对人体有害，直接吸烟有关的疾病 达25种，尤其是香

烟烟雾中的一氧化碳、多环芳烃、亚硝胺被认为是最强的到致癌物质。世界卫生组织的有关

负责人指出，吸烟每年造成500万人死亡。电子烟 的设计既可满足烟民的烟瘾，又完全避免了

对人体健康的伤害，减少戒烟者&quot;戒烟综合征&quot;的发生。普通香烟的替代品-健康电

子烟的诞生无疑给人类带来了福音， 尤其是广大烟民。随着全球控烟力度的不断加强，各国

纷纷出台禁烟令。我国也在2011年的 5 月 1  日出台了新版《公共场所卫生管理条例实施细则

》，室内公共场所全面禁烟。哈尔滨、澳门等地的立法、西安禁烟劝导员制度的实施，宣告

禁烟大幕全面开启。禁烟 成为了热门话题，而最受关注的，无疑是全球唯一合法电子烟品

牌--如烟的市场受宠。禁烟令的出台和消费者对于禁烟的高度关注，都给电子烟市场的发展

带来了 巨大机遇。 

     在我国，有近1/4的人口都在抽烟，毫不夸张地说中国吸烟的人数比有些国家的总人数还要

多，如果能够开拓这部分市场，不仅对企业来说有很大的成就，也是 对&quot;十二五&quot;

规划控烟禁烟的响应。近年来，中国控烟力度也在不断加强，不仅从2011年5月1日起在公共

场所全面禁烟，还加大了对戒烟控烟产品开发的支持 力度，对一些高新戒烟控烟产品给予政

策支持和引导。市场无有效监管措施、无统一标准也越来越引起相关部门的重视。实际上，

国家质量监督局已经委托北京如烟 科技作为中国电子烟产业行业标准制定方，相关行业标准

正在制定当中，这也预示着电子烟市场在不久的将来或许将会全面洗牌，只有有品质保障的

、符合行业标准 规范的电子烟才能在未来的电子烟市场上存活。雾化电子烟的问世是人类吸



烟史上的革命。它的诞生无疑给人类，尤其是广大吸烟者带来了福音，它将对人类的生活 方

式产生极其深远的影响。电子烟是一种非燃烧型电子香烟，它的功效与普通香烟相似，能够

起到提神，满足烟瘾，使吸烟者产生欣快感和放松感的作用，同时有助 于戒烟。电子烟是普

通香烟的最佳替代品。 

     国内&quot;戒烟&quot;类医疗保健市场相对于减肥、抗癌、糖尿病等品类市场来讲属于轻度

竞争市场。随着烟民及普通大众自我保健意识的增强，社会交往活动压迫感增加以 及政府控

烟宣传力度的不断加大，&quot;戒烟消费&quot;这一品类市场日趋成熟。我国有着巨大的吸烟

人群，调查结果显示，我国 15 岁以上人群吸烟率为 35.8  ％，由此估计，我国的吸烟者约为

3.5 亿。资料显示：有戒烟欲望的烟民约 1 亿 4 千万。我们将和您一起面对中国 3.5  亿烟民这

一令人窒息的数字，面对亿万个吸烟家庭，面对上千亿的戒烟市场。 
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略...... 

 　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家发改委、中 国卫生部、中国烟草协会、中国电子烟行业组织、全国及海外多种相关报刊

杂志的基础信息以及电子烟技术研究单位等公布和提供的大量资料，对我国电子烟行业发 展

宏观环境、电子烟行业的发展状况、竞争状况，关联产业的发展以及电子烟行业的发展趋势

等重大问题进行了分析，并重点分析了各地区电子烟市场状况，以及中 国电子烟行业的主要

企业运营情况。本报告是电子烟生产企业、电子烟制品生产行业、电子烟行业设备生产企业

、科研单位等准确了解目前电子烟行业发展动态，把 握企业定位和发展方向不可多得的精品
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