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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国酱油行业市场供需分析及投资前景研究报告》

共十五章。首先介绍了酱油产业相关概述、中国酱油行业发 展环境等，接着分析了中国酱油

行业运行的现状，然后介绍了中国酱油行业市场竞争格局。随后，报告对中国酱油行业做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国 酱油业的发展前景与投资预测。您若想对酱油产业

有个系统的了解或者想投资酱油行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    酱油，用豆、麦、麸皮酿造的液体调味品。色泽红褐色，有独特酱香，滋味鲜美，有助于

促进食欲。是中国的传统调味品。　随着人民生活水平的提高和食品工业的迅速发展，调味

品的生产和市场出现了空前的繁荣和兴旺，其主要标志是：工艺改进，品种增加，质量提高

，并逐步向营养、卫生、方便和适口的方向发展。在技术上将大量采用生物技术，如细胞融

和、国产化酶等的应用，将使产品在目前的基础上进一步完善和提高。各种利用萃取、蒸馏

、浓缩和超临界萃取等技术从植物和动物中提取天然调味料的技术也将得到广泛应用。 
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