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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国汽车产业市场监测及投资前景研究报告》共十

章，报告立足于汽车市场发展现状分析，通过对汽车行业环境、汽车产业链、汽车市场供需

、汽车价格、汽车生产企业的详尽分析，以使企业和投资者达到对汽车产品市场发展现状的

全面、深入掌握；同时为使企业和投资者把握汽车未来的市场发展趋势，我中心还对汽车行

业未来发展趋势和市场前景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业

投资决策依据进行了重点分析，并综合给出投资建议。 

     通过《2012-2016年中国汽车产业市场监测及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。

    2007-2011年我国汽车产量保持5连增的良好势头，09年汽车产量突破1000万辆，同比增长

达48.3%；2010年我国汽车产量超过1800万辆，2011年汽车产量同比涨幅回落，年度产量

为1841.89万辆。 

    统计数据显示，中国机动车市场发展迅猛，截至2011年底，全国机动车保有量为2.25亿辆,其

中汽车达到1.06亿辆；全国机动车驾驶人达2.36亿人。 
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