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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国白酒行业市场分析与投资前景研究报告》共十

四章。首先介绍了中国白酒行业发展概念，然后对中国白酒行业市场运行态势进行了重点分

析，最后分析了中国白酒行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国白酒行业有个系统的了

解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2012-2016年中国白酒行业市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。

     近年来，酿酒行业连续多个季度保持了高速增长，行业产量增速加快，整体利润大幅上升

。2011年，我国酒制造业毛利率为32.71%，销售利润率达到 12.83%。展望未来，在通胀回落

的预期下，酿酒行业将拥有更多自主提价的空间。中长期来看，酿酒行业未来仍具有可观的

增长潜力，2012年行业的高景 气度可以维持。 

     2011年1～12月，白酒行业累计产量达到1025.55万千升，同比增长30.7%，增速比上年同期

上升3.9个百分点，增速创下了2001年以来的 高点；成长性和稳定性继续领先整个酒类行业。

在通胀的大环境下，白酒行业持续表现出收入增长大于产量增长，利润增长大于收入增长的

良好发展势头。 

      预计未来10年将成为中国白酒业的稳定发展时期，随着人民群众健康意识的提高，以及相

关法律法规的健全，未来阶段，中国白酒业面临的主要挑战之一将是食品 安全问题。未来10

年，中国白酒业出口增长将达到5％至10％，利润将达到20％。到2015年白酒制造行业收入将

达到8712.0亿元；利润年均增长率 约为34.2%，2015年利润将达到1550.8亿元。那么，在当前白

酒市场瞬息万变的形势下，我国白酒企业该如何分析当前发展形势、把握未来市场发展 方向

、及时调整产品结构，并根据行业趋势制定发展战略呢？ 
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一、中国白酒业将进入稳定发展期 

二、2012年中国白酒业机遇与挑战并存 

三、2012年白酒产业迎来&ldquo;拐点&rdquo; 

四、全国和地方性品牌共生的局面长期存在 

五、白酒行业未来营业额和利润仍将攀升 

第四节 2012-2016年中国白酒行业发展的趋势 

一、白酒行业的总体发展趋势分析 

二、中国白酒业未来或将分化为四种资本重组模式 

三、行业龙头领先优势将进一步加剧 

四、2011年白酒业加速洗牌 

第十三章 2012-2016年中国白酒包装发展现状与趋势 

第一节 中国白酒包装现状分析 

一、白酒包装现状 

二、白酒的包装与设计 

三、白酒包装的理性回归 

四、浅析激光全息材料在白酒纸包装上的应用 

第二节 白酒包装发展策略 

一、白酒包装设计需个性化发展 

二、白酒包装需要推陈出新 

三、白酒包装如何打出品牌 

四、白酒包装应该以实用为风向标 

第三节 白酒包装发展趋势 

一、追求高档化 

二、崇尚个性化 



三、包装材料的变化 

四、包装色调上的变化 

五、容量上的变化 

第十四章 2012-2016年中国白酒行业发展战略分析 

第一节 白酒企业的利润点 

一、高端市场的利润点 

二、终端渠道的利润点 

三、酒文化的利润点 

四、品牌是实在的利润点 

第二节 白酒企业的招商策略 

一、品牌规划策略 

二、市场规划策略 

三、招商启动策略 

四、白酒企业招商应注意的问题 

第三节 二线白酒企业突围的关键要素 

一、战略企图 

二、声誉产品 

三、市场板块 

四、团队整合 

五、资源匹配度 

第四节 白酒海外市场攻略 

一、区域的选择 

二、模式的选择 

三、时机与方式的选择  
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图表：2011年居民消费价格比上年涨跌幅度（%） 

图表：2006-2011年国家外汇储备 

图表：2006-2011年财政收入 

图表：2006-2011年全社会固定资产投资 

图表：2011年分行业城镇固定资产投资及其增长速度（亿元） 



图表：2011年固定资产投资新增主要生产能力 
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