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 报告说明: 

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国豪宅行业市场分析与投资前景研究报告》共十

五章。首先介绍了中国豪宅行业的概念，接着分析了中国豪宅行业发展环境，然后对中国豪

宅行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国豪宅行业面临的机遇及发展前景。您

若想对中国豪宅行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具

。  

      豪宅是指比高档住宅，在质量、档次、规模和售价等方面都更高的住宅。其豪华程度主要

表现在其对资源的占有率方面。而不同类型的住宅所占有的资源类型可能完全不同，所谓豪

宅仅是统称。 

第一章 2010-2011年全球房地产业运行状况分析 

 第一节 2010-2011年全球房地产业运行环境分析 

 一、全球经济环境及影响分析 

 二、金融危机对全球房产业的影响 

 三、政策环境分析 

 四、世界房地产对世界经济复苏的重要意义 

 五、世界各国调控房地产 

 六、世界各国房产税 

 第二节 2010-2011年世界房地产市场动态分析 

 一、全球房产投资呈新趋势 

 二、全球商业地产市场已趋稳定 

 三、世界房地产&ldquo;主心骨&rdquo;探讨 

 四、全球房地产市场&ldquo;触底&rdquo;探讨 

 五、全球房地产坏账分析 

 六、全球房地产交易情况 

 第三节 2010-2011年世界部分国家房地产业运行分析 

 一、美国房地产市场 

 二、欧洲房地产投资情况 

 三、韩国高档住宅销售动态 

 四、澳大利亚房地产投资环境分析 



 五、全球金融危机对日本房地产市场的影响 

 六、泰国房地产交易现状 

 第四节 2011-2015年全球房地产业发展前景预测分析 

 

 第二章 2010-2011年中国房地产行业运行新形势透析 

 第一节 2010-2011年中国房地产供需分析 

 一、住房潜在需求分析 

 二、我国购置未开发土地情况 

 三、我国房地产价格情况 

 四、我国房地产市场调整分析 

 五、我国房地产购买力的外部抽离解析 

 第二节 2010-2011年中国房地产市场运行分析 

 一、中国房地产市场整体情况 

 二、中国房地产市场热点问题 

 三、房地产开发完成情况 

 四、商品房销售和空置情况 

 五、房地产开发企业资金来源情况 

 六、全国房地产开发景气指数 

 七、2010-2011年中国企业景气指数分析 

 第三节 近几年我国大中城市房屋市场销售价格指数 

 一、2007年全国70个大中城市房屋销售价格指数 

 二、2008年全国70个大中城市房屋销售价格指数 

 三、2009年全国70个大中城市房屋销售价格指数 

 四、2010年月全国70个大中城市房屋销售价格指数 

 五、2011年1、2月全国70个大中城市房屋销售价格指数 

 

 第三章2010-2011年中国豪宅市场发展概况 

 第一节 豪宅的相关知识 

 一、豪宅的界定标准 

 二、别墅的定义 

 三、豪宅的内涵 

 四、豪宅的产品特性 



 五、优质的别墅的标准 

 六、顶级豪宅的概念与分类 

 第二节2010-2011年中国别墅市场发展现状分析 

 一、中国豪宅市场发展状况 

 二、经济对中高端豪宅市场影响分析 

 三、中端别墅市场产品升级分析 

 四、别墅市场发展走向分析 

 第三节2010-2011年中国一线城市豪宅市场发展状况分析 

 一、一线城市豪宅市场变化分析 

 二、京沪深别墅市场发展状况 

 

 第四章2010-2011年北京豪宅市场状况透析 

 第一节2010-2011年北京房地产市场分析 

 一、近几年北京房地产市场宏观数据分析 

 二、北京房地产市场的主要问题 

 三、北京市房价走势分析与预测 

 四、2010年北京住宅供应量及特点 

 五、2010年北京房地产热点产品、热点区域和板块 

 六、北京市开发商排名及其未来供应与举措 

 七、2010年北京房地产市场发展的重大影响因素 

 第二节2010-2011年北京别墅市场发展状况分析 

 一、北京别墅市场销售状况 

 二、北京别墅市场走势 

 三、北京别墅市场问题分析 

 四、北京别墅市场需求分析 

 第三节 近两年北京别墅市场发展状况 

 一、北京市别墅市场成交情况 

 二、北京市高端别墅市场成交情况 

 三、北京别墅成交情况同比分析 

 第四节 2011年北京别墅市场发展状况 

 一、2011年一季度北京别墅市场销量情况 

 二、北京别墅市场量价回升 



 三、北京别墅投资分析 

 

 第五章2010-2011年上海豪宅市场发展形势分析 

 第一节2010-2011年上海房地产市场分析 

 一、上海房地产开始迈入第三个阶段 

 二、上海房地产业对城市建设的主要贡献 

 三、上海房地产业的调整与转型 

 四、影响上海房地产发展的主要因素 

 第二节2010-2011年上海别墅市场动态分析 

 一、上海别墅市场销售形势 

 二、上海豪宅市场成交量分析 

 三、上海豪宅市场投资情况 

 第三节2010-2011年上海别墅市场竞争及发展趋势 

 一、上海豪宅市场两极分化现象分析 

 二、上海豪宅与酒店式公寓竞争分析 

 三、上海高端别墅库存消化预测 

 四、下半年上海豪宅市场成交量预测 

 

 第六章2010-2011年广州豪宅市场分析 

 第一节2010-2011年广州房地产市场分析 

 一、广州房地产行业的发展模式 

 二、广州房地产市场已经进入垄断时代 

 三、改革开放30年广州房地产业的发展思考 

 第二节2010-2011年广州豪宅市场的变迁与趋向 

 一、按年代划分的广州豪宅 

 二、按形态划分的广州豪宅 

 三、广州豪宅发展的趋向和特点 

 第三节2010-2011年广州豪宅市场发展状况 

 一、东莞豪宅大变革分析 

 二、广州高端豪宅市场供应情况 

 三、广州豪宅市场发展趋向分析 

 第四节 2010-2011年广州豪宅市场消费调查 



 一、广州别墅产品调查 

 二、广州别墅购买意向调查 

 三、广州消费者最喜欢的别墅项目调查 

 第五节2010-2011年广州豪宅市场竞争分析 

 一、广州豪宅市场借势突围分析 

 二、广州豪宅市场两极分化情况 

 三、广州外围别墅市场竞争分析 

 

 第七章2010-2011年成都豪宅市场分析 

 第一节2010-2011年成都豪宅市场状况分析 

 一、成都别墅市场发展历程 

 二、成都别墅风格 

 第二节2010-2011年成都豪宅市场发展状况 

 一、成都别墅市场格局分析 

 二、成都别墅市场特征分析 

 三、成都别墅市场供需分析 

 第三节2010-2011年成都豪宅消费者分析 

 一、成都豪宅消费者类型分析 

 二、成都豪宅消费者新富阶层分析 

 三、成都豪宅投资客分析 

 第四节2010-2011年成都豪宅市场发展趋势 

 一、成都别墅发展趋势 

 二、未来成都别墅市场需求分析 

 三、成都别墅市场动向预测 

 

 第八章2010-2011年深圳豪宅市场动态分析 

 第一节2010-2011年深圳豪宅市场概况 

 一、深圳别墅分类情况 

 二、深圳木质别墅发展状况 

 三、深圳Townhouse的特点 

 四、深圳别墅装修的标准 

 第二节2010-2011年深圳豪宅消费者分析 



 一、深圳购买别墅的阶层分析 

 二、别墅购买阶层的特点分析 

 三、别墅购买阶层的需求分析 

 四、别墅购买阶层的心理需求分析 

 五、别墅购买阶层对别墅的定位 

 六、别墅购买阶层与传统文化的关联分析 

 七、别墅购买阶层的不同需求分析 

 第三节2010-2011年深圳豪宅市场发展分析 

 一、深圳豪宅市场供求分析 

 二、深圳别墅市场需求分析 

 三、深圳顶级别墅市场供应走势 

 四、深圳别墅市场分析 

 第四节2010-2011年深圳部分区域豪宅市场竞争状况 

 一、深圳湾豪宅市场竞争分析 

 二、深圳观塘片区豪宅市场竞争分析 

 三、深圳东部别墅市场发展走向分析 

 

 第九章2010-2011年南京豪宅市场运行态势分析 

 第一节2010-2011年南京别墅基础概述 

 一、南京别墅区域分布 

 二、南京别墅装修标准 

 三、南京别墅消费者消费心理及诉求 

 第二节2010-2011年南京别墅市场运行动态分析 

 一、南京：别墅市场&ldquo;春来早&rdquo;或形成供需两旺局面 

 二、近两年南京别墅成交（套）及面积同比分析 

 三、2010年南京别墅市场竞争分析 

 四、南京别墅市场预测 

 

 第十章2010-2011年杭州豪宅市场分析 

 第一节2010-2011年杭州房地产市场分析 

 一、杭州市目前商业格局分析 

 二、杭州房地产市场年终回顾总述 



 三、杭州房地产市场展望 

 第二节2010-2011年杭州豪宅市场分析 

 一、杭州别墅市场发展历程 

 二、杭州豪宅市场供需现状分析 

 三、杭州排屋别墅购买意向调查 

 四、杭州创新别墅模式分析 

 五、杭州豪宅市场走势分析 

 

 第十一章2010-2011年其他城市豪宅市场分析 

 第一节2010-2011年武汉别墅市场分析 

 一、武汉别墅市场的现状及发展趋势 

 二、四月武汉别墅市场分析 

 三、五月武汉别墅市场走势分析 

 第二节2010-2011年重庆别墅市场分析 

 一、重庆别墅市场走向分析 

 二、重庆别墅消费误区分析 

 三、重庆别墅置业需求调查 

 

 第十二章2011-2015年中国豪宅发展趋势分析 

 第一节2011-2015年中国别墅地产发展趋势 

 一、别墅开发模式发展趋势 

 二、第一居所类别墅产品发展趋势 

 三、第二居所别墅概念的本质回归趋势 

 四、豪宅市场发展趋势 

 五、别墅产品功能两极分化趋势 

 第二节2011-2015年中国别墅设计趋势 

 一、未来别墅设计趋势 

 二、别墅室内设计趋势分析 

 三、别墅品质与设计精度趋势分析 

 四、珠三角别墅建筑风格多样化趋势 

 第三节2011-2015年中国顶级豪宅的发展趋势 

 一、绿色住宅将涵盖顶级豪宅 



 二、豪宅将从郊外别墅型转向市区高层型 

 三、未来五年中国度假型酒店将迅猛发展 

 四、中国别墅产品六趋势 

 五、别墅开发顺应休闲经济趋势 

 六、别墅绿色潮流趋势 

 

 第十三章2011-2015年中国豪宅营销策略分析 

 第一节2011-2015年中国别墅营销模式分析 

 一、别墅营销的要素分析 

 二、景观体验打造别墅营销全新模式 

 三、别墅营销模式探讨 

 四、高端别墅营销策略 

 五、B/W推广模式与别墅营销 

 第二节2011-2015年别墅跨地域营销的前提分析 

 一、产权的明晰 

 二、&ldquo;富人区&rdquo;标签的形成 

 三、产业政策的稳定和交易过程的稳定 

 四、全国性的中介服务体系 

 五、价格信息的公开化和透明化 

 

 第十四章2010-2011年中国房地产业投资分析 

 第一节2010-2011年全球房地产业投资分析 

 一、全球房地产市场投资形势 

 二、全球房地产市场区域性机会分析 

 三、全球房地产投资趋势 

 第二节2010-2011年中国房地产业投资分析 

 一、中国房地产投资问题 

 二、近两年房地产开发投资数据分析 

 三、全国房地产开发投资分析 

 四、一线城市房地产投资分析 

 五、未来十年中国二、三线城市房地产投资潜力 

 



 第十五章 2011-2015年中国豪宅投资战略研究 

 第一节2011-2015年中国豪宅市场投资分析 

 一、豪宅市场投资分析 

 二、豪宅市场投资风险分析 

 三、金融危机中豪宅投资价值分析 

 第二节2011-2015年中国部分城市豪宅投资分析 

 一、杭州别墅市场投资分析 

 二、北京高端住宅市场投资趋势 

 三、深圳豪宅投资状况分析 

 四、上海豪宅投资分析 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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