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 报告说明:

 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国音响市场走势及&ldquo;十二五&rdquo;发展盈

利预测分析报告》共十七章。首先介绍了音响行业相关概述、中国音响产业运行环境等，接

着分析了中国音响行业的现状，然后介绍了中国音响行业竞争格局。随后，报告对中国音响

行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国音响产业发展前景与投资预测。您若想对

音响产业有个系统的了解或者想投资音响行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

第一章　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国音响发展环境及政策回顾 

 第一节　2006年我国实体经济及货币信贷环境回顾 

 一、2006年我国农业发展回顾 

 二、2006年我国工业和建筑业发展回顾 

 三、2006年我国固定资产投资发展回顾 

 四、2006年我国国内贸易发展回顾 

 五、2006年我国对外经济发展回顾 

 六、2006年我国交通、邮电和旅游发展回顾 

 七、2006年我国教育和科学技术发展回顾 

 八、2006年我国文化、卫生和体育发展回顾 

 九、2006年我国人口、人民生活和社会保障发展回顾 

 十、2006年我国资源、环境和安全生产发展回顾 

 十一、2006年我国货币信贷环境发展回顾 

 第二节　2007年我国实体经济及货币信贷环境回顾 

 一、2007年我国农业发展回顾 

 二、2007年我国工业和建筑业发展回顾 

 三、2007年我国固定资产投资发展回顾 

 四、2007年我国国内贸易发展回顾 

 五、2007年我国对外经济发展回顾 

 六、2007年我国交通、邮电和旅游发展回顾 

 七、2007年我国教育和科学技术发展回顾 

 八、2007年我国文化、卫生和体育发展回顾 



 九、2007年我国人口、人民生活和社会保障发展回顾 

 十、2007年我国资源、环境和安全生产发展回顾 

 十一、2007年我国货币信贷环境发展回顾 

 第三节　2008年我国实体经济及货币信贷环境回顾 

 一、2008年我国农业发展回顾 

 二、2008年我国工业和建筑业发展回顾 

 三、2008年我国固定资产投资发展回顾 

 四、2008年我国国内贸易发展回顾 

 五、2008年我国对外经济发展回顾 

 六、2008年我国交通、邮电和旅游发展回顾 

 七、2008年我国教育和科学技术发展回顾 

 八、2008年我国文化、卫生和体育发展回顾 

 九、2008年我国人口、人民生活和社会保障发展回顾 

 十、2008年我国资源、环境和安全生产发展回顾 

 十一、2008年我国货币信贷环境发展回顾 

 第四节　2009年我国实体经济及货币信贷环境回顾 

 一、2009年我国农业发展回顾 

 二、2009年我国工业和建筑业发展回顾 

 三、2009年我国固定资产投资发展回顾 

 四、2009年我国国内贸易发展回顾 

 五、2009年我国对外经济发展回顾 

 六、2009年我国交通、邮电和旅游发展回顾 

 七、2009年我国教育和科学技术发展回顾 

 八、2009年我国文化、卫生和体育发展回顾 

 九、2009年我国人口、人民生活和社会保障发展回顾 

 十、2009年我国资源、环境和安全生产发展回顾 

 十一、2009年我国货币信贷环境发展回顾 

 

 第二章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国音响行业现状分析回顾 

 第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国音响产业发展概况 

 一、中国音响产业发展回顾 

 二、中国音响产业进入整合时期 



 三、2007年中国音响产业发展状况 

 四、2008年中国音响产业发展分析 

 五、2009年中国音响产业发展走势分析 

 第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国音响市场现状 

 一、音响产品购买者分析 

 二、中国音响市场出口状况 

 三、中国音响市场发展态势分析 

 四、2008年国内音响市场发展综述 

 

 第三章 &ldquo;十一五&rdquo;期间国内外音响产业竞争分析 

 第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间国外企业对中国音响市场的争夺 

 一、世界音响巨头悄然进军中国 

 二、国际品牌加速拓展中国音响市场 

 三、美国音响公司布局中国市场 

 四、2008年日本音响新品冲击中国市场 

 第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间国内音响市场竞争概况 

 一、国内音响市场进入战国时代 

 二、中国音响市场呈现两极分化格局 

 三、国内音响市场竞争态势 

 四、技术和质量成音响业竞争焦点 

 第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国音响产业的品牌竞争 

 一、音响市场品牌发生变局 

 二、中国打造世界音响名牌的途径 

 三、音响品牌呼唤领袖 

 第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间中国音响生产企业的竞争策略 

 一、万利达 

 二、威格 

 三、熊猫 

 四、先驱 

 

 第四章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国音响音响产业市场营销分析 

 第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国音响市场消费概况 



 一、中国音响消费市场简析 

 二、音响消费观念发生转变 

 三、音响&ldquo;更新&rdquo;消费观念显现 

 四、大音响消费者逐渐减少 

 第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国部分省市音响消费状况 

 一、广东 

 二、东莞 

 三、佛山 

 四、长沙 

 五、上海 

 第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国音响业销售出路分析 

 一、联合即强 

 二、专卖店趋势 

 三、社区模式应用 

 第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国音响营销对策 

 一、音响营销的渠道变化及趋势 

 二、音响营销新模式亟待创新 

 三、音响品牌专卖营销 

 四、音响文化营销 

 五、音响服务营销 

 第五节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国知名品牌音响营销案例 

 一、CAV 

 二、森尼 

 三、威莱 

 

 第五章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国音响技术分析 

 第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间音响技术的进步对音乐形式发展的影响 

 一、录音技术的发明 

 二、七十八转唱片 

 三、麦克风的改进 

 四、广播业的兴起 

 五、电吉它的发明 



 六、唱片的进化 

 第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间音响技术发展概况 

 一、音响技术与声学原理分析 

 二、世界音响技术发展历程 

 三、音响技术的发展阶段分析 

 四、音响技术概念解读 

 五、音响系统的主要技术指标 

 第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国汽车音响改装技术 

 一、汽车音响改装的原则 

 二、影响汽车音响改装效果的因素 

 三、我国汽车音响改装行业发展现状 

 四、汽车音响改装技术市场解析 

 五、汽车音响改装行业的发展瓶颈 

 

 第六章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家用音响市场回顾 

 第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家用音响产业现状 

 一、传统家用音响市场份额逐渐减少 

 二、国内家用音响市场格局浅析 

 三、家用音响设备的分析 

 四、家用音响引入&ldquo;隐形&rdquo;新概念 

 第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家用音响企业战略转型行为分析 

 一、进入新领域 

 二、进入平板电视市场 

 三、进入专业音响市场 

 四、进入文化娱乐市场 

 五、民用音响的渠道转型表现 

 第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家庭影院概述 

 一、家庭影院的概念 

 二、家庭影院音响的特点 

 三、家庭影院的形成与普及 

 四、家庭影院的组成分析 

 五、家庭影院的环绕声系统概况 



 第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家庭影院发展分析 

 一、国内家庭影院市场发展状况 

 二、家庭影院迷你音响的市场差异性 

 三、众商家大举进驻国内家庭影院市场 

 四、制约家庭影院发展的因素 

 五、中国家庭影院市场发展对策 

 第五节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家庭影院音响市场供需分析 

 一、需求分析 

 二、供给分析 

 

 第七章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国专业音响市场回顾分析 

 第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国专业音响概述 

 一、专业音响的定义 

 二、专业音响的组成和应用 

 三、专业音响与民用音响的差异性表现 

 四、KTV专业音响与Hi-Fi音响的异同 

 第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国中国专业音响行业分析 

 一、中国专业音响行业的发展阶段 

 二、2007年中国专业音响发展分析 

 三、中国专业音响行业发展现状 

 四、国内专业音响行业面临的机遇与挑战 

 五、中国专业音响生产厂商分析 

 六、中国专业音响产业内部混乱 

 第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国专业音响工程施工技术分析 

 一、工程技术的特点 

 二、工程的技术术语和相关标准 

 三、工程技术的要求 

 四、工程施工的步骤 

 五、工程中的疑难问题 

 

 第八章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国汽车音响市场回顾 

 第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国汽车音响概述 



 一、汽车音响的组成部分 

 二、汽车音响的分类 

 三、汽车音响的特点分析 

 四、汽车音响与家庭音响的不同 

 第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国汽车音响产业概况 

 一、中国汽车音响行业发展历程 

 二、国内汽车音响市场发展现状 

 三、全球汽车音响生产基地向中国转移 

 四、国内汽车音响企业市场份额较小 

 五、中国汽车音响行业强化品牌战略 

 第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国汽车音响市场经销分析 

 一、经销状况 

 二、经销商对厂家的满意度 

 三、平面媒体广告投放分析 

 四、汽车音响消费者满意度 

 

 第九章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国组合音响市场分析 

 第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国组合音响行业分析 

 一、组合音响的特点 

 二、中国组合音响行业发展现状 

 三、组合音响市场有待开发 

 四、组合音响市场迷你风格流行 

 第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国迷你音响行业分析 

 一、国内迷你音响市场现状分析 

 二、金融危机下迷你音响市场逆势上扬 

 三、2008年金属迷你共振音响市场走俏 

 四、迷你音响市场热销 

 五、迷你音响进驻家电市场 

 六、国产迷你音响品牌反击国外品牌 

 第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国HI-FI音响市场回顾 

 一、Hi-Fi音响的概念 

 二、Hi-Fi音响的特点 



 三、Hi-Fi与AV的比较分析 

 四、Hi-Fi音响成为消费热点 

 五、2008年Hi-Fi音响发展分析 

 

 第十章&ldquo;十一五&rdquo;期间国外重点音响企业经营情况分析 

 第一节 美国重点音响企业 

 一、BOSE 

 二、波士顿 

 三、MTX 

 四、狮龙 

 第二节 日本重点汽车音响企业 

 一、JVC 

 二、歌乐 

 三、天龙 

 四、马兰士 

 第三节 欧洲重点汽车音响企业 

 一、英国曼琴MACROM 

 二、法国FOCAL 

 三、意大利世霸 

 四、丹麦丹拿 

 

 第十一章&ldquo;十一五&rdquo;期间中国音响行业重点企业关键性数据分析 

 第一节 上海飞乐音响股份有限公司 

 一、公司基本情况概述 

 二、2008-2010年公司成长性分析 

 三、2008-2010年公司财务能力分析 

 四、2008-2010年公司偿债能力分析 

 五、2008-2010年公司现金流量分析表 

 六、2008-2010年公司经营能力分析 

 七、2008-2010年公司盈利能力分析 

 第二节 惠州三星电子有限公司 

 一、公司基本概述 



 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第三节 先锋高科技(上海)有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第四节 惠州市华阳多媒体电子有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第五节 深圳市艾丽声电子有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第六节 汤姆逊多媒体有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第七节 东莞市奇声电子实业有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第八节 乐金电子(惠州)有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 



 四、公司发展战略分析 

 第九节 东莞歌乐东方电子有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第十节 东莞市步步高视听电子有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 

 第十二章　&ldquo;十二五&rdquo;期间世界及我国经济预测 

 第一节　&ldquo;十二五&rdquo;期间世界经济发展趋势 

 一、&ldquo;十二五&rdquo;期间世界经济将逐步恢复增长 

 二、&ldquo;十二五&rdquo;期间经济全球化曲折发展 

 三、&ldquo;十二五&rdquo;期间新能源与节能环保将引领全球产业 

 四、&ldquo;十二五&rdquo;期间跨国投资再趋活跃 

 五、&ldquo;十二五&rdquo;期间气候变化与能源资源将制约世界经济 

 六、&ldquo;十二五&rdquo;期间美元地位继续削弱 

 七、&ldquo;十二五&rdquo;期间世界主要新兴经济体大幅提升 

 第二节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济面临的形势 

 一、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济将长期趋好 

 二、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济将围绕&ldquo;三个转变&rdquo; 

 三、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国工业产业将全面升级 

 四、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国以绿色发展战略为基调 

 第三节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国对外经济贸易预测 

 一、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国劳动力结构预测 

 二、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国贸易形式和利用外资方式预测 

 三、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国自主创新结构预测 

 四、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国产业体系预测 

 五、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国产业竞争力预测 



 六、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济国家化预测 

 七、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济将面临的贸易障碍预测 

 八、&ldquo;十二五&rdquo;期间人民币区域化和国际化预测 
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博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国音响市场走势及&ldquo;十二五&rdquo;发展盈利

预测分析报告》， 内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行

业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家 

信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境

，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企 业、相关投资公司及

政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争

和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面 了解行业以及对本行业进行投资不可或

缺的重要工具。
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