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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国实木门行业市场分析与投资前景研究报告》共

十二章。首先介绍了全球实木门市场运营态势、中国实木门行 业市场发展环境等，接着分析

了中国实木门产业整体运行的现状，然后介绍了中国实木门产业竞争格局。随后，报告对中

国实木门做了重点企业经营状况分析，最后 分析了中国实木门行业发展趋势与投资预测。您

若想对实木门产业有个系统的了解或者想投资实木门行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。 

  

    实木门是指制作木门的材料是取自森林的天然原木或者实木集成材（也称实木指接材或实

木齿接材），经过烘干、下料、刨光、开榫、打眼、高速铣形、组装、打磨、上油漆等工序

科学加工而成。 

 

 第一章 2010-2011年全球实木门市场运营态势分析 

 第一节 2010-2011年全球实木门市场运行环境浅析 

 第二节 2010-2011年全球实木门市场运营状况分析 

 一、全球实木门市场设计及风格特色分析 

 二、全球实木门市场需求动态 

 三、欧洲门窗技术创新与产品差异化浅析 

 第三节 2010-2011年全球主要国家地区实木门市场分析 

 一、美国 

 二、德国 

 三、意大利 

 四、荷兰 

 五、智利 

 六、日本 

 

 第二章 2010-2011年中国实木门行业市场发展环境分析 

 第一节 2010年中国宏观经济环境分析 

 一、GDP历史变动轨迹分析 



 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

 三、2011年中国宏观经济发展预测分析 

 第二节 2010-2011年中国实木门市场政策环境分析 

 一、中国木门行业标准&mdash;&mdash;&ldquo;浸渍剥离&rdquo;指标 

 二、业界力推木门标准化 

 三、进出口贸易政策分析 

 二、相关行业政策 

 三、法律法规 

 第三节 2010-2011年中国实木门市场社会环境分析 

 

 第三章 2010-2011年中国实木门产业整体运行态势分析 

 第一节 中国实木门阶段性发展分析 

 一、1999年，起步阶段，北方实木门开始兴起 

 二、2000-2002年，初期发展阶段 

 三、2003-2005年，旺盛发展阶段 

 四、2005-2007年，高速发展阶段 

 第二节 2010-2011年中国实木门产业动态分析 

 一、世界木门大会暨2011第十届中国国际门业展览会新闻发布会聚焦 

 二、2010中国木门企业家高峰论坛暨木门行业低碳环保宣言、木门产品评测启动仪式举行 

 第三节 2010-2011年中国实木门业发展现状 

 一、中国木门产业结构及优化 

 二、2011木门发展将继续把&ldquo;三化&rdquo;进行到底 

 三、木门企业规模普遍不大 自主研发产品动力不足，品牌意识不高 

 四、木门产品对木质资源依存性高 产品链需整合 

 五、木门行业标准的亟待完善 

 第四节2010-2011年中国木门产业发展热点问题探讨 

 一、行业统一标准的缺失 木门行业的发展的瓶颈 

 二、产品缺乏差异性 

 三、原料价格上涨，利润空间受到挤压 

 第五节 发展战略解析 

 一、内外兼顾，适时&ldquo;走出去&rdquo; 

 二、营销终端专门化定位 



 三、完善自身营销服务理念 

 

 第四章 2008-2010年中国实木门制造行业主要数据监测分析 

 第一节 2008-2010年中国实木门制造行业总体数据分析 

 一、2008年中国实木门制造行业全部企业数据分析 

 二、2009年中国实木门制造行业全部企业数据分析 

 三、2010年中国实木门制造行业全部企业数据分析 

 第二节 2008-2010年中国实木门制造行业不同规模企业数据分析 

 一、2008年中国实木门制造行业不同规模企业数据分析 

 二、2009年中国实木门制造行业不同规模企业数据分析 

 三、2010年中国实木门制造行业不同规模企业数据分析 

 第三节 2008-2010年中国实木门制造行业不同所有制企业数据分析 

 一、2008年中国实木门制造行业不同所有制企业数据分析 

 二、2009年中国实木门制造行业不同所有制企业数据分析 

 三、2010年中国实木门制造行业不同所有制企业数据分析 

 

 第五章 2010-2011年中国实木门产区透析 

 第一节 东北地区&mdash;&mdash;崛起 

 一、木材资源成地域性优势 

 二、东北木门独特的工艺 

 三、东北木门市场格局 

 1、规模 

 2、品牌 

 四、发展战略分析 

 第二节 大京津地区&mdash;&mdash;领航 

 一、木门发展区域优势 

 二、木门产品销量及所占比重 

 三、区域市场价格分析 

 四、区域市场品牌分析 

 1、TaTa 

 2、玺木门 

 3、伯艺创展 



 第三节 长三角地区　&mdash;&mdash;联合 

 一、区位理理优势 

 二、区域木门产业发展概况 

 第四节 珠三角地区&mdash;&mdash;转型 

 一、区域发展优势 

 二、区域木门产业发展现状 

 三、木门品牌OEM加工情况 

 四、欧式、美式风格木门庞大的外销量及企业的产品发展方向 

 第五节 西南地区&mdash;&mdash;突围 

 一、区域企业大多以中低价位以产品打入市场 

 二、产业链的生产环节及利润情况分析 

 第六节 西北地区&mdash;&mdash;平稳 

 一、西北地区木门市场近几年呈平稳发展态势 

 二、区域代表品牌的 

 1、银川 

 2、华泰龙 

 

 第六章 2010-2011年中国实木门市场深度剖析 

 第一节 2010-2011年中国实木门市场运行总况 

 一、需求大，规模小 

 二、销量大，名气小 

 三、怪象三：技术高，门槛低 

 第二节 2010-2011年中国实木门市场深度聚焦 

 一、中国实木门市场消费特点 

 二、500亿木门市场洗牌即将到来 

 三、标准木门渐成市场主力军 

 第三节 近三年中国实木门市场供需分析 

 一、巨大的市场需求拉动木门供给 

 二、木门市场需求旺盛 

 三、实木门市场销量及增长率分析 

 四、中国木门供需态势分析 

 



 第七章 2010-2011年中国木门消费意向调研结论分析 

 第一节 实木门行业产品目标客户群体调查 

 第二节 装修意向 

 一、装修过程中木门使用意向 

 二、装修过程木门使用比重 

 三、木门更多的应用在新房装修领域及比重 

 四、房屋装修中的木门类型选择及所占比重 

 五、对于木门色调偏好调研显示深色系获得较多认可 

 六、木门选取关注因素上调研（颜色、风格、品牌、造型、材质） 

 七、木门品牌选取排序 

 第三节 消费者维权 

 一、木门产品信息了解渠道 

 二、木门产品消费纠纷集中 

 

 第八章 2010-2011年中国实木门营销战略研究分析 

 第一节 2010-2011年中国实木门营销概况 

 一、中国木门传统营销模式 

 二、中国木门企业的营销水平及所处发展阶段 

 三、实木门营销4P分析 

 第二节 实木门品牌的八大营销模式解析 

 一、标准定制发展趋势 

 二、经销加盟发展之本 

 三、企业联盟蛋糕做大 

 四、个性定制决胜网络 

 五、协会展会打造品牌 

 六、前网后店造门业 

 七、低碳环保必由之路 

 八、建材下乡抢滩市场 

 第三节 木门营销模式＋盈利模式的创新方法 

 一、经常性备战促销及要点解析 

 二、组建战略销售联盟，扩大品牌张力 

 三、大力发展网络营销与移动营销 



 四、加强对老客户的巩固，大力开拓新客户 

 第四节 创新盈利模式 

 一、体验式家居馆模式 

 1、科宝博洛尼 

 2、凯旋&bull;罗浮宫 

 3、瑞嘉家居 

 二、渠道创新 

 三、木门&ldquo;下乡、进城运动&rdquo; 

 四、电视直销，网络视频直销 

 

 第九章 2010-2011年中国实木门产业竞争格局分析 

 第一节 2010-2011年中国实木门产业竞争总况 

 一、木门市场竞争格局正发生变化 

 二、中国木门市场进入群雄争霸时代 

 三、中国木门品牌和终端之争解析 

 四、我国巨大木门市场吸引众多商家参与竞争 

 第二节 2010-2011年中国实木门产业集中度分析 

 一、市场集中度分析 

 二、生产企业集中度分析 

 第三节 2010-2011年中国实木门与其它替代产品竞争 

 一、钢门 

 二、铝合金门 

 三、塑料门 

 四、铁门 

 五、铝木门 

 六、玻璃门 

 第四节 2011-2015年中国实木门竞争趋势分析 

 

 第十章 2010-2011年中国实木门重点企业运营财务状况分析 

 第一节 TATA 

 一、品牌概况 

 二、品牌竞争力分析 



 三、TATA木门的网络营销之道 

 四、TATA木门2011完善渠道建设 创新营销方式 

 五、2010年TATA木门年终业绩冲钻 

 第二节 大连盛友门业有限公司 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第三节 浙江梦天木业有限公司（梦天） 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第四节 秦皇岛卡尔凯旋木艺品有限公司 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第五节　北京华鹤木业有限公司（华鹤） 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第六节 重庆美心（集团）有限公司 



 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第七节 博洛尼家居用品（北京）有限公司 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第八节 重庆星星套装门有限责任公司（星星） 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第九节 辽宁东展窗业有限公司 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第十节 广东润成创展木业有限公司 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 



 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 

 第十一章 2010-2011年国内外木材市场分析及前景预测分析 

 第一节 世界木材资源及市场运营现状分析 

 一、世界森林资源发展状况 

 1、世界森林资源概况 

 2、世界人工造林情况 

 3、世界各国森林资源发展状况 

 二、世界木材和主要林产品的生产和消费特点分析 

 三、世界木材价格刷新历史记录 

 四、全球木材木片贸易现状 

 第二节 2010-2011年中国林木资源及木材市场分析 

 一、中国森林资源发展状况 

 二、木材工业发展迅速 

 三、近十年中国木材产量及趋势分析 

 四、国内木材市场需求及消费分析 

 第三节 2011-2015年中国木材市场前景预测 

 

 第十二章 2011-2015年中国实木门行业发展趋势与投资预测分析 

 第一节 2011-2015年中国实木门产品发展趋势分析 

 一、实木门产品风格及流行趋势预测分析 

 二、实木门设计趋势走向&mdash;&mdash;呼吁专利保护 

 三、实木门标准化发展趋势分析 

 四、实木门涂装新趋势 

 第二节 2011-2015年中国实木门行业供需预测 

 一、未来中国实木门市场供给预测分析 

 二、未来中国实木门市场需求及消费趋势预测分析 

 三、中国实木门进出口贸易预测分析 

 第三节 2011-2015年中国实木门产业投资机会分析 

 第四节 2011-2015年中国实木门行业投资风险分析 

 第五节 实木门行业投资策略分析 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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