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 报告说明:

 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国会展行业市场分析与投资前景研究报告》共十

章。首先介绍了会展行业相关概述、中国会展产业运行环境等，接着分析了中国会展行业的

现状，然后介绍了中国会展行业竞争格局。随后，报告对中国会展行业做了重点企业经营状

况分析，最后分析了中国会展产业发展前景与投资预测。您若想对会展产业有个系统的了解

或者想投资会展行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

第一章　会展业相关概述 

 第一节 会展业简述 

 一、现代会展业的特征 

 二、会展业的作用 

 三、城市会展业发展的因素分析 

 第二节 会展的经济功能 

 一、联系和交易功能 

 二、整合营销功能 

 三、调节供需功能 

 四、技术扩散功能 

 五、产业联动功能 

 六、经济一体化功能 

 第三节 会展业的产业链结构分析 

 

 第二章　2010年全球会展业重点区域运行分析 

 第一节 欧洲会展业发展状况 

 一、欧洲会展业竞争激烈 

 二、德国会展业世界领先 

 三、法国会展业别具一格 

 四、英国会展业市场化程度高 

 五、俄罗斯会展业租金经济发展 

 第二节 亚洲会展业发展状况 



 一、新加坡会展业发展概况 

 二、马来西亚会展业发展前途广阔 

 三、台湾会展业走国际化道路 

 四、香港会展业发展面面观 

 五、澳门会展业发展分析 

 第三节 美洲会展业发展状况 

 一、美洲各国会展业发展状况 

 二、美国会展业发展特征 

 三、加拿大会展业发展值得关注 

 

 第三章 2010年中国会展业运行环境分析 

 第一节 2010年中国宏观经济环境及影响分析 

 一、中国GDP分析 

 二、固定资产投资情况 

 三、居民家庭人居可支配收入与恩格尔系数 

 四、城镇人员就业状况 

 五、存贷款利率变化 

 六、财政收支状况 

 七、人民币汇率变化 

 八、经济现状对中国会展业的影响分析 

 第二节 2010年中国会展业政策环境分析 

 一、会展业亟需政策扶持 

 二、会展业：政策要解决四个关系 

 三、会展业发展规划 

 四、会展业地方促进政策解析 

 1、宁波 

 2、北京 

 五、政策法规对中国会展业的影响分析 

 第三节2010年中国会展业社会环境分析 

 一、人口规模分析 

 二、年龄结构分析 

 三、学历结构分析 



 

 第四章 2010年中国会展业运行新形势透析 

 第一节 2010年中国会展业运行总况 

 一、中国会展业发展特色 

 二、中国会展业市场规模 

 三、中国会展业服务配套情况 

 四、会展业展馆建设发展情况 

 五、会展人才供需与培训状况 

 第二节 2010年中国会展业产业结构分析 

 一、会展业与产业结构的关系 

 二、会展业使产业结构合理化 

 三、会展业推动六行业发展 

 四、展会市场结构 

 1、呈现较强的季节性 

 2、展会类型分布 

 第三节2010年中国会展场馆营运管理研究 

 一、场馆设施设备管理一般性分析 

 二、场馆服务分析 

 三、场馆自办展培育分析 

 四、场馆经营模式分析 

 五、场馆的市场化分析 

 第四节2010年国内主要会展旅游城市动态分析 

 一、北京绿色奥运构筑旅游经济五大支柱 

 二、上海借助世博会翘楚头把旅游经济交椅 

 三、广东依据&ldquo;珠三角&rdquo;统领华南&quot;半边天&quot; 

 四、大连和青岛&ldquo;明争暗斗&rdquo;觊觎渤海湾&quot;老大&quot; 

 五、成都和昆明盆地高原盛开旅游经济两朵奇葩 

 第五节 2010年中国会展业发展存在的问题及其对策 

 一、中国会展发展需注重品牌建设 

 二、中国会展业存在的基本问题 

 三、中国会展业与发达国家会展业的差异 

 四、中国会展业发展呼唤诚信 



 五、中国会展业受国外会展的冲击 

 六、中国会展业发展的对策 

 

 第五章 2010年国内会展市场运行态势分析 

 第一节 2010年国内会展市场运行现状 

 一、会展市场亮点聚焦 

 二、市场需求及增长状况 

 第二节 近向年国内知名会展透析 

 一、广交会 

 二、高交会 

 三、中国花卉博览会 

 四、科博会 

 五、博鳌亚洲论坛 

 六、世博会 

 

 第六章 2010年国内会展市场竞争新格局透析 

 第一节 2010年中国会展业竞争总况 

 一、中国会展业竞争加剧 

 二、中国会展寻求竞争平衡点 

 三、中国会展城市竞争力排行榜 

 四、中国会展市场竞争主体三足鼎立 

 第二节 2010年中国会展业主办机构竞争状况 

 一、国内会展主办权分布状况 

 二、政府主导展会的弊端及其发展方向 

 第三节 中国会展业竞争优势及提高竞争力策略 

 

 第七章 2010年中国会展业重点区域市场运行分析 

 第一节 华南-珠三角地区（含广州、深圳、东莞、中山+海口、厦门等11个城市） 

 一、华南-珠三角会展业结构情况 

 二、华南-珠三角主要城市会展规模比较 

 三、华南-珠三角主要城市展馆设施比较 

 四、华南-珠三角各主要城市会展业发展优势与挑战比较 



 五、华南-珠三角各主要城市会展业未来规划比较 

 六、华南-珠三角各主要城市会展业未来发展策略 

 第二节 长三角地区（含上海、杭州、宁波、南京、义乌、苏州等14个城市） 

 一、长三角会展业结构情况 本报告出品单位 

 二、长三角主要城市会展规模比较 

 三、长三角主要城市展馆设施比较 

 四、长三角各主要城市会展业发展优劣势比较 

 五、长三角各主要城市会展业未来规划比较 

 六、长三角各主要城市会展业未来竞争趋势与发展策略 

 第三节 环渤海地区（含北京、天津、青岛、济南、石家庄、烟台、威海、廊坊等11个城市） 

 一、环渤海会展业结构情况 

 二、环渤海主要城市会展规模比较 

 三、环渤海主要城市展馆设施比较 

 四、环渤海各主要城市会展业发展优劣势比较 

 五、环渤海各主要城市会展业未来规划比较 

 六、环渤海各主要城市会展业未来发展策略 

 第四节 中部地区（含武汉、长沙、南昌、合肥、郑州、太原+西安） 

 一、中部地区会展业结构情况 

 二、中部地区主要城市会展规模比较 

 三、中部地区主要城市展馆设施比较 

 四、中部地区各主要城市会展业发展优劣势比较 

 五、中部地区各主要城市会展业未来规划比较 

 六、中部地区各主要城市会展业未来竞争策略 

 第五节 西部地区（含成都、重庆、昆明、南宁等7个城市） 

 一、西部地区会展业结构情况 

 二、西部地区主要城市会展规模比较 

 三、西部地区主要城市展馆设施比较 

 五、西部地区主要城市会展业发展优劣势比较 

 六、西部地区主要城市会展业未来规划比较 

 七、西部地区主要城市会展业未来竞争趋势与发展策略 

 第六节 东北地区（含大连、沈阳、长春、哈尔滨等6个城市 

 一、东北地区会展业结构情况 



 二、东北地区主要城市会展规模比较 

 三、东北地区主要城市展馆设施比较 

 四、东北地区各主要城市会展业发展优劣势比较 

 五、东北地区各主要城市会展业未来规划比较 

 七、东北地区各主要城市会展业未来竞争趋势与发展策略 

 

 第八章 2010年主要会展企业在华市场运营浅析 

 第一节 励展博览集团 

 一、励展全球发展状况 

 二、励展中国市场发展状况 

 三、励展在华优势展会行业、品牌分布状况与发展预测 

 第二节 法兰克福展览公司 

 一、法兰克福全球发展状况 

 二、主要优势展会品牌 

 三、法兰克福中国市场发展状况 

 第三节 杜塞尔多夫展览集团 

 一、杜塞尔多夫全球发展状况 

 二、杜塞尔多夫中国市场发展状况 

 三、杜塞尔多夫展览(中国)有限公司业绩 

 第四节 汉诺威展览公司 

 一、汉诺威全球发展状况 

 二、汉诺威中国市场发展状况 

 第五节 爱博展览集团 

 一、爱博全球发展状况 

 二、爱博中国市场发展状况 

 第六节 科隆国际展览有限公司 

 一、科隆展览全球发展状况 

 二、科隆展览中国市场发展状况 

 第七节 慕尼黑国际博览集团 

 一、慕尼黑集团全球发展状况 

 二、慕尼黑集团中国业务发展状况 

 第八节 亚洲博闻有限公司 



 一、亚洲博闻全球业务状况 

 二、亚洲博闻中国业务现状 

 第九节 中展集团公司 

 第十节 广东现代会展管理公司 

 

 第九章　2010年中国会展业的营销策略分析 

 第一节 会展营销概述 

 一、会展营销的功能 

 二、中国会展营销研讨 

 三、会展业城市营销建议 

 四、国外会展营销经验借鉴 

 第二节 中国会展业创新营销策略分析 

 一、会展营销创新策略解释 

 二、营销理念创新 

 三、营销主体创新 

 四、营销手段创新 

 五、营销内容创新 

 第三节 中国会展业的整合营销分析 

 一、会展业主题的选择 

 二、展会机构的搭建 

 三、展会卖点的策划 

 四、展会的整合宣传 

 五、展会的综合服务 

 第四节 展览会各个阶段的营销策略 

 一、展览会四阶段概述 

 二、培育期展览会的营销策略 

 三、成长期展览的营销策略 

 四、成熟期与衰退期展览的营销策略 

 第五节 会展中的4C营销分析 

 一、4C营销概述 

 二、4C营销案例分析 

 三、4C营销经营建议 



 

 第十章 2011-2015年国际会展业前景展望与趋势预测 

 第一节 2011-2015年中国会展业的发展前景透析 

 一、展览公司集团化的趋势 

 二、中国会展业发展潜力巨大 

 三、浅析电子会展前景广阔 

 四、展会日趋专业化国际化 

 第二节 2010-2013年相关产业发展前景趋势 

 一、会展旅游业的发展趋势 

 二、会展型酒店的未来展望 

 三、会展培训行业发展趋势 

 四、消费类展会呈现出旺盛的生命力 

 

 图表目录： 

 图表：会展业概念的演化 

 图表：2004-2010年中国会展业主要发展数据情况统计 

 图表：2002-2010年中国会展数增长状况 

 图表：2002-2010年中国参展观众数增长状况 

 图表：2002-2010年中国展馆数增长状况 

 图表：2002-2010年中国会展业馆内展览面积增长状况 

 图表：展馆内机动展览面积10万平米以上城市排名统计-2010年初 

 图表：中国与其他国家展馆平均出租率比较 

 图表：2010年中国会展经济区域结构及其主要城市分布情况 

 图表：我国展会各省市及大区分布情况 

 图表：2010年内地获UFI认证展览会地区分布状况 

 图表：2010年1-12月份展会数量变动情况 

 图表：2010年我国展会季节性结构情况 

 图表：2010年度我国各类专业展会数量比较 

 图表：2010年我国各类展会市场份额比较 

 图表：2002-2010年中国会展业收入增长状况 

 图表：中外会展收入占GDP比重比较 

 图表：中外展会境外参展商比例对比 



 图表：中外展会境外观众比例对比 

 图表：中外展会专业观众比例对比 

 图表：中国展会主办权分布状况 

 图表：2002-2010年中国会展企业增长状况 

 图表：国际标准展会参展人员结构 

 图表：内地获UFI认证展览会一览  

博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国会展行业市场分析与投资前景研究报告》，内容

严 谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定

企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中 心等渠道发布的

权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏

观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关 投资公司及政府部门准确把握行业

发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要

决策依据之一。本报告是全面了解行业 以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。
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